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Countryside Hotels byter logotyp efter 25 ar

- inleder ocksa strategisk satsning pa okad synlighet i Sverige

Countryside Hotels presenterar en ny logotyp som bittre ska tydliggora dagens och morgondagens
verksamhet. Den tidigare logotypen med dlghuvudet har varit hotellorganisationens symbol sedan
starten for 25 ar sedan.

— Det ar med en skrickblandad fortjusning vi byter logotyp efter sa manga ar, men da vi utvecklats och arbetar for att
dka var nirvaro pa den nationella marknaden ar vi sikra pa att en alg idag gor sig battre i vara svenska skogar an i var
symbol, sager Magnus Broomé, VD for Countryside Hotels.

Den svenska hotellorganisationen Countryside Hotels startades 1983 som ett pilotprojekt stottat av SHR, Turistradet
och American Express. Syftet var att enskilda, mindre hotell pa den svenska landsbygden skulle fa en kedjas fordelar
med en gemensam resurs for att battre nd ut pa utlandsmarknaden. Med aren har Countryside Hotels vuxit sig allt
starkare.

Alglogotyp skapades pa servett

Den ursprungliga symbolen fran 1983 skapades pa |5 min pa en servett. Ett dlghuvud skulle signalera Sverige och
Skandinavien for att skapa attraktionskraft hos potentiella gister fran framforallt Tyskland och Nordeuropa. Genom aren
har bade symbol och hotell haft ett bra genomslag pa flera utlandsmarknader-.

Countryside Hotels star for kvalitativa, historiska hotell och kdk pa den svenska landsbygden, och har idag 44
medlemshotell. Den vikande konjunkturen till trots ser Magnus Broomé positivt pa 2009 och planerar for fem nya
medlemshotell dven under 2009.

— Under jubileumsaret 2008, da Countryside Hotels fyllde 25 ar, togs ett beslut att 6ka hotellens synlighet dven pa den
nationella marknaden och da kidndes det som ritt tidpunkt att dven byta logotyp, férklarar Magnus Broomé.

Nagra argument for den nya logotypen har varit: En gron farg for fortsatt koppling till landsbygd/natur/skog samt ett
handskrivet uttryck for att signalera personlighet och tradition men samtidigt tidlos.

— Januari har borjat dver férvintan, nistan pa samma hdga niva som januari 07. Vi ser positivt pa framforallt den
nationella marknaden, men ar dven optimistiska infor en bra gisttillstrémning fran utlandet tack vare den svagare
kronkursen, siger Magnus Broomé.

For mer information, kontakta girna:
Magnus Broomé, VD Countryside Hotels — 0708-961870, magnus.broome@countrysidehotels.se

Detta pressmeddelanden samt logotyper for publicering: www.countrysidehotels.se/media
For bilder kontakta oss sd mailar vi dver det ni 6nskar omgdende...

Bilagor:
I. Nasta sida — betraktelser om Countryside Hotels av Per Sandberg, Klockargarden.

2. Bifogat - Countryside Hotels, gamla och nya logotypen
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Att stanna upp ett tag, reflektera over historien och kidnna stolthet, ar viktigt!

Betraktelser om Countryside Hotels av Per Sandberg

Starten — en "Turistriksdag” i Sundsvall 1979 dar Nils Erik Brundell — VD pa SHR — lyfte fragan om export av svenska
hotell. Intresserade kollegor av alla sorter anmalde sig och pa hésten triffades de anmalda i KAK huset i Stockholm.

| mars 1980 vid ett mote pa Green Hotell i Tallberg formulerades ett grundkoncept — en interimsstyrelse med Otto
Herzog pa SHR som sammankallande bildades och konsulterna Gunnar Rasmussen och Torbjérn Eliasson
projektanstilldes. Kansliet inhystes pa SHR.

Aret dirpa var Countryside Sweden med pa Swedish Workshop och projektet var iging. Bokningskontoret skattes
under denna period av Grand Hotell Saltsjobaden.

Hosten 1982 foreslog sedan Turisthotellens intressefdrening, som jag da var ordférande i, att vi skulle forma Turistradet
att starta ett exportprojekt. Idén att presentera de manga charmiga och familjara hotellen runt om i Sverige for
utlandsmarknaden foll i god jord, kontor etablerades i Are under Hakan Hisings ledning och sedan 1983 star
Countryside Hotels pa egna ben.

Naturen, miljon och historien tillsammans med maten och de unika anlaggningarna gjorde att den svenska marknaden
snabbt fann stora fordelar i att hitta alla fantastiska anlaggningar under samma hatt.

Efterhand som arbetet fortskred sa forfinades samarbetet och en del nya hotell ersatte de som inte riktigt platsade i
familjen. ldag ar vi 44 hotell och sju av dem som var med vid starten tillhor annu idag organisationen. Grythyttans
Gistgifvaregard, Hooks Herrgard, Jarvsébadens Hotell, Klockargardens Hotell, Rusthallargarden, Soderkopings Brunn,
Tanums Gestgifveri.

Trots framgangen ar vi dock fortfarande "hungriga”. Var malsattning ar att bli drygt 60 hotell dir du skall hitta minst ett
av vara kvalitativa hotell i varje landskap.

| och med vart medlemskap i Historic Hotels of Europe (Totalt ca 650 hotell) kan vi sedan manga ar dessutom erbjuda
dig kultur, mat och dryck av gourmetklass i hela Europa.

Att vi 2008 firade 25 ar och har ett sa gott anseende kan vi tacka alla engagerade hotellagare for. Stort tack aven till SHR
och Turistradet, idag Visit Sweden, vars startstdd gjorde oss trovardiga fran borjan samt alla partners genom aren.

Det ar dock till vara gister vi riktar det storsta tacket! Utan alla vara hirliga gaster genom aren hade vart "lilla projekt”
aldrig lyckats. Vi ser nu fram emot att halsa alla gister vilkomna i ytterligare 25 ar — minst!

”Algen ir nu filld och gosedjuret Countryside ar fott”

”Klockar Per” Sandberg
Klockargarden
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